选题一  高等教育出版社

	出版社简介
	　　高等教育出版社（简称高教社）成立于1954年，是教育部直属的以出版高等教育、职业教育、成人与社会教育等各级各类教育教学用书为主的国内最大的综合性出版社。

　　50多年来，高教社秉承“学习、创新、继承、超越”的企业精神，以“植根教育，弘扬文化，服务社会，走向世界”为己任，出版了一大批颇具影响的优秀图书、音像制品和电子出版物，累计近3万余种，销售20多亿册（盘、片），其中1000余种分获国家图书奖、国家音像制品奖、国家电子出版物奖、国家科技进步奖、国家优秀教学成果奖、全国优秀教材奖、中国图书奖、“五个一”工程奖等各种国家和省部级奖励，荣获“全国优秀出版社”荣誉称号。

21世纪初，高教社实施集团化、精品化和国际化战略，以改革发展为主题，以业务转型为重点，以客户服务为中心，由教材出版者转变为教学资源的研发基地、生产基地和集成服务基地，努力做先进教育理念的倡导者、先进教学模式的探索者、先进教学内容的传播者，把高教社建设成为向全社会提供优质教育资源集成服务的，国内一流、国际知名的教育资源集团。

	出版社理念
	　　“学习、创新、继承、超越”

　　学习：一是指员工要树立终身学习的意识，学习做事，学习做人，做学习型人才，不断提高综合素质，增强业务能力。二是指企业要成为学习型组织，满足员工的学习要求；企业也要学习，向优秀先进的同行学习，向国际水平看齐。

　　创新：创新是企业发展的灵魂，高教社要不断通过创新来获得新的生机，以适应时代的变化发展。创新包括制度创新、管理创新、产品创新、服务创新、市场创新、业务创新、组织创新、机制创新等。

　　继承：注重企业发展的历史延续、业绩积累和精神传承，充分挖掘、珍惜和保持已经取得的卓越成就和成功经验，强根固本，在继承的基础上，立足现实，迎对未来。

超越：要树立危机意识和忧患意识，不满足已有的成绩，不停滞不前，而是追求不断进步，超越自己，争取始终站在时代的前沿，做行业的先锋，永葆蓬勃向上的勃勃生机。

	出版社文化
	　　高教社企业文化可以称之为水文化，以水为企业文化之魂，就是要：

　　持水之性，利万物而不相争；

　　承水之亲，和为贵且相砥砺；

　　行水之柔，兼容并蓄，以柔克刚；

秉水之强，一往无前，奔腾入海。

	广告目的
	根据高教社经营理念和企业文化策划、设计广告案，增强高教社品牌的知名度和美誉度，突出数字化图书产品的推广宣传和网络营销。

	设计要求
	平面类仅限于重新设计高教社的logo及视觉形象识别系统（基础部分、应用部分）。其它类别创作要求参照参赛办法。

	目标群体
	所有需要学习和喜爱学习的群体。

	既往广告语
	　　努力着！为更多国民接受更好的高等教育

　　传承知识力量，成就无限梦想

　　分享学习的快乐

	相关信息获取
	　　www.hep.com.cn
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