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关于同意作为中国市场品牌

建设论坛支持单位的复函

华夏时报社、《中国市场品牌大全》编委会：

来函收悉，经研究，我会同意作为中国市场品牌建设论坛的支持单位，并预祝此次论坛圆满成功。

特此函复。


二○○八年二月十四日

中国市场品牌建设论坛组委会

              

关于中国市场品牌建设论坛暨中国市场高端品牌金蝉奖

与品牌建设成就奖大型评选推介活动的通知

各有关单位：

根据国家统计局公布，中国2007年GDP同比增长11.4％，达到246619亿元。中国经济继续保持了平稳快速增长。但对于企业而言，这一年又是市场竞争更加激烈的一年，又有多少企业销声匿迹，多少品牌淡出市场。随着中国经济更多地融入国际经济，2008年必将是企业竞争更多地转化为品牌竞争的一年。

为落实国务院及各相关部门关于加强品牌工作的一系列重要方针政策，积极推进中国市场品牌建设，在中国商业联合会等相关单位的支持下，由华夏时报社、《中国市场品牌大全》编委会共同主办的中国市场品牌建设论坛即将召开。

本次论坛特别关注品牌管理的科学性、品牌文化的必要性、品牌建设的持续性、品牌发展的和谐性，以及中国品牌国际化和外国品牌本土化的突出问题。论坛主要活动内容有：

1.主题演讲  邀请了来自政府主要部门的相关领导、重点研究院校的著名学者、权威品牌机构的知名专家、著名品牌的企业总裁就本次论坛特别关注的一系列主题发表演讲。
2.专题研讨  邀请参会者与专家、学者、官员进行现场研讨，同时还专门邀请了来自全国重要市场流通企业的采购业务总监、品牌管理总监参加现场交流。
3.成就报告  邀请在品牌建设过程中获得突出贡献的企业家代表就本企业品牌建设的成功经验做现场报告。

4.颁奖典礼  论坛公布中国市场高端品牌金蝉奖、中国市场品牌建设成就奖、中国市场主导品牌、中国品牌建设特别贡献奖以及中国品牌建设优秀管理者和中国品牌建设杰出贡献者获奖名单，并组织隆重的颁奖典礼。

5.经典编撰   获奖品牌载入中国首部集消费采购和实用商务指南于一体的品牌大典――《中国市场品牌大全》。同时，获奖单位提交的相关报告经改编后将入选《中国市场品牌建设论坛专题报告》特辑。

6.特展巡展  利用北京奥运会的契机，联合北京公交广告媒体、北京地铁广告媒体、首都机场广告媒体，在奥运会期间为获奖企业设置特别宣传的品牌广告。论坛结束后将开展中国市场品牌文化节活动，活动还将在全国各地重要的商业流通场所、各地万达广场组织优秀品牌全国巡展和品牌咨询服务的公益活动。 

论坛为期两天，第一天为开幕式、主题演讲，同时组织隆重的颁奖典礼；第二天为中国市场品牌建设成就报告会和专题研讨会。同时启动中国市场品牌文化节活动。

中国市场品牌建设论坛组委会本着“公正、公开、公平”的原则，认真做好本次公益性评选活动。评选活动包括候选、初评、复议三个重要环节。“候选”即是符合条件的单位自荐或相关组织推荐的工作过程；“初评”即是组委会委托专门机构进行初选调研和初选评定的工作过程；“复议”即组委会将初评结果进行网上公示和专家复议评选的工作过程。为保证评选的公正性，评选申报不需要缴纳任何费用。初选通过单位的公示费以及获奖单位的牌证奖杯费、参会费、特展巡展等宣传费由获奖单位自愿缴纳。详细评选办法（标准）可登陆论坛官方网站查询。华夏网：www.chinatimes.cc ；中国市场品牌查询系统：www.sobrand.cn

本次评选活动范围广泛，涉及农林牧渔食品市场、服装鞋帽纺织市场、日化家电轻工市场、家具建工房产市场、生化药品医疗市场、餐饮旅游商服市场、机械电子装备市场、化工冶金材料市场、地矿水利资源市场、邮政交通物流市场、金融保险证券市场和教育科学文化市场共十二个大类市场。特邀全国近百余家主流媒体广泛报道，影响深远，意义重大。欢迎符合条件的各类品牌单位积极参加申报工作，并在收到文件后的一个工作周内及时填报申报登记表。

　　
中国市场品牌建设论坛组委会

2008年2月26日

中国市场品牌建设论坛设置奖项评选办法说明 

一、申报范围界定  
中国品牌或进入中国市场的境外品牌 
二、基本申报条件  
1. 拥有品牌的中国组织机构（企业等）在中国依法登记注册。 
2. 拥有品牌的国外组织机构（企业等）在中国依法登记注册，或其代理商在中国依法登记注册。 
3. 拥有品牌的组织机构（企业等）自愿参加并同意遵守本次评选活动的各项规定和要求。 
4. 拥有品牌的企业已建立现代企业制度，并积极参与市场竞争。 
5. 申请品牌的企业和产品本身符合国家的产业、安全、卫生、环保以及有关社会责任等法律法规规定。 
6. 拥有品牌的企业经营状况稳定，经济效益和社会效益良好，未出现亏损。 
7. 拥有品牌的企业近五年未发生重大质量问题及严重影响企业信誉的不良事件。 
8．申报品牌在消费者、用户中信誉良好，用户满意度高。 
9. 申报品牌在中国行业市场或地方市场具备明显的竞争优势。 
10. 申请品牌已在中国进行商标注册登记。 
三、专项申报条件  
1．申报中国市场主导品牌的单位在符合基本申报条件后，还须符合以下专项条件： 
a. 申报品牌在本行业、本地方具有很好的代表性。代表性体可现在：创立时间早、企业规模大、发展速度快、市场覆盖广、质量稳定好、企业诚信优、技术含量高等方面。 
b. 申报品牌在规定年度内，在中国重要区域市场或行业市场表现出良好的销售业绩。 
c. 申报品牌应有明确的市场定位和品牌建设方案。 
＊ 申报单位应根据申报条件的规定提交一份关于本企业品牌的中国市场主导品牌资信报告。在行业（地区）排名领先，或荣获地方著名商标、地方名牌产品等重要荣誉，可直接列为中国市场主导品牌的候选品牌。 
2. 申报中国市场高端品牌金蝉奖的单位在符合基本条件和中国市场主导品牌专项申报条件后，还须符合以下专项条件： 
a. 拥有品牌的企业所申报的品牌定位为高端品牌。品牌具备高端品牌的一些特质，如：产品（服务）质量追求完美，质量标准高于同行的一般标准；销售价格稳定，产品的保值性好；产品价值和价格高于行业内同类产品；产品（服务）在高档消费场所销售或设有重点客户的服务部门；消费者属于高消费群体或用户属于重点高端客户（国家重点工程、中外著名企业）；品牌有丰富的文化做基础或以领先科技为支撑。 
b. 申报品牌在规定年度，在特定高端市场具有很高声誉，在公众中也具有很好知名度，同时，申报品牌在市场销售方面成绩显著。 
c.拥有品牌的企业高度重视品牌工作，积极实施品牌战略，有高素质的品牌管理人才或专门的品牌机构负责企业品牌管理事务。 
＊ 申报单位应根据申报条件的规定提交一份关于本企业品牌的中国高端市场品牌建设报告。经专家委员会推荐的品牌，可直接列为中国市场高端品牌金蝉奖的候选品牌。 
3. 申报中国市场品牌建设成就奖的单位在符合基本条件和中国市场主导品牌申报条件后，还须符合以下专项条件： 
a.拥有品牌的企业在品牌建设过程中，其品牌定位、品牌设计、品牌文化、品牌传播、品牌伸延、品牌创新、品牌保护、品牌营销、品牌增值、品牌国际化等方面具有较高的社会价值，在本行业或本地区具有重要的借鉴作用。 
b. 拥有品牌的企业高度重视品牌工作，积极实施品牌战略，有高素质的品牌管理人才或专门的品牌机构负责企业品牌管理事务。 
＊ 申报单位应根据申报条件的规定提交一份关于本企业品牌的中国市场品牌建设报告。获得中国驰名商标、中国名牌产品、中国商业名牌、中国鲁班奖等重要荣誉的品牌可直接列为中国市场品牌建设成就奖的候选品牌。 
4. 申报中国品牌建设特别贡献奖的单位在符合基本条件和中国市场主导品牌申报条件后，还须符合以下专项条件： 
a. 拥有品牌的企业在品牌建设过程中，其品牌定位、品牌设计、品牌文化、品牌传播、品牌伸延、品牌创新、品牌保护、品牌营销、品牌增值、品牌国际化等方面具有很高的社会价值，在中国具有重要的借鉴作用。 
b. 拥有品牌的企业高度重视品牌工作，积极实施品牌战略，有高素质的品牌管理人才或专门的品牌机构负责企业品牌管理事务。 
＊ 申报单位应根据申报条件的规定提交一份关于本企业品牌的中国市场品牌建设报告。获得中国世界名牌产品等重要荣誉的品牌可直接列为中国品牌建设特别贡献奖的候选品牌。 
5. 申报中国市场品牌文化节优秀品牌奖的单位应在符合基本申报条件的同时，还须积极参加中国市场品牌文化节的相关活动。 
特别说明：荣获中国市场品牌建设成就奖的单位领导即为中国品牌建设优秀管理者的候选人；荣获中国市场高端品牌金蝉奖和中国品牌建设特别贡献奖的单位最高领导即为中国品牌建设杰出贡献者的候选人。 
四、评选工作流程  
1.评委与标准  
由来自政府、社团、媒体、市场流通企业等相关方面的专业人士（财经、市场、营销、品牌、质量、信用等相关方面）组成评委团，确定并公示评选标准。 
2.提名与自荐  
根据评选标准，由评委团认定并委托的专业机构及流通企业、重要用户单位的品牌主管（总监）、采购主管（总监）进行提名推荐。相关单位也可根据公示标准自荐。 
3.初评与公示
针对推荐名单、自荐名单，依据评价标准，由评委团认定并委托的专业机构进行初选，初选通过后对申报单位提交的报告进行公示。 
4.复评与颁奖
根据评选标准，听取公众意见，评委团在初选基础上进行复评，并评选出中国品牌建设杰出贡献者。在中国市场品牌建设论坛上进行颁奖。 
5.巡展与监督
根据评选标准，听取公众意见，评委团在初选基础上进行复评，并评选出中国品牌建设杰出贡献者。在中国市场品牌建设论坛上进行颁奖。 
