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第一部分   本年度监测工作的基本情况
一、本年度监测工作背景

2006年9月，受新闻出版总署报刊司的委托，新闻出版总署信息中心传媒发展研究所着手进行“第四期中国报业市场竞争力监测”工作。
第四期报业竞争力监测工作的重点和特殊意义在于：
引导业界由过渡关注榜单转向关注竞争力的构成；

服务于政府主管部门建立报纸出版退出机制；

廓清报业在多媒体传播时代提升竞争力的方向。

二、监测工作的指导思想
1、分类监测与全行业分析并重
2、综合表现与单项指标研究并重

3、过往表现与发展趋势并重

4、报业内部比对与报业与新媒体新技术比对并重

5、指标的学术价值与数据的可获得性并重

三、本年度监测工作的技术说明
（一）研究定义：

（1）“各类报纸的竞争力”是指：与正式的报纸出版刊号相对应的报纸出版单位的竞争力，与某报是否属于某集团或主报的子报，或者某报是否办有子报无关。
（2）此报告发布的“各类报纸竞争力监测结果”，除了特别标明“基础能力指数”或“发展能力指数”外，均指“综合竞争力”。

（3）研究的基本层面：对构成报纸竞争力的三个主要方面进行测量分析，即基础能力 、发展能力和影响力。
（二）监测范围：
2007年，我们继续对国内晚报都市类报纸、生活服务类周报、国民经济支
柱产业行业报三类报纸进行监测，进入监测范围的报社达406家，其中晚报都市类报纸289家，生活服务类周报73家，行业类报纸44家。（见下表）
三类报纸监测范围列表：
1、晚报都市类报纸（289家）
	省份
	名称
	刊号
	省份
	名称
	刊号

	北京
	华夏时报
	CN11-0071
	江西
	吉安晚报
	CN36-0051

	北京
	法制晚报
	CN11-0102
	江西
	南昌晚报
	CN36-0052

	北京
	北京青年报
	CN11-0103
	江西
	宜春晚报
	CN36-0060

	北京
	北京晚报
	CN11-0106
	江西
	瓷都晚报
	CN36-0061

	北京
	北京娱乐信报
	CN11-0108
	山东
	齐鲁晚报
	CN37-0003

	北京
	北京晨报
	CN11-0142
	山东
	山东商报
	CN37-0015

	北京
	环球时报
	CN11-0215
	山东
	济南时报
	CN37-0026

	北京
	新京报
	CN11-0245
	山东
	聊城晚报
	CN37-0049

	北京
	京华时报
	CN11-0255
	山东
	牡丹晚报
	CN37-0050

	天津
	今晚报
	CN12-0003
	山东
	半岛都市报
	CN37-0056

	天津
	城市快报
	CN12-0008
	山东
	青岛晚报
	CN37-0069

	天津
	大众生活报
	CN12-0017
	山东
	今晨六点
	CN37-0073

	天津
	每日新报
	CN12-0019
	山东
	城市信报
	CN37-0078

	河北
	燕赵都市报冀东版
	CN13-0004
	山东
	生活日报
	CN37-0079

	河北
	邯郸晚报
	CN13-0006
	山东
	烟台晚报
	CN37-0084

	河北
	牛城晚报
	CN13-0008
	山东
	潍坊晚报
	CN37-0087

	河北
	保定晚报
	CN13-0010
	山东
	淄博晚报
	CN37-0088

	河北
	沧州晚报
	CN13-0014
	山东
	鲁中晨报
	CN37-0098

	河北
	承德晚报
	CN13-0017
	山东
	青岛早报
	CN37-0103

	河北
	张家口晚报
	CN13-0020
	山东
	威海晚报
	CN37-0105

	河北
	燕赵晚报
	CN13-0051
	山东
	沂蒙生活报
	CN37-0108

	河北
	都市时讯
	CN13-0056
	山东
	沂蒙晚报
	CN37-0122

	河北
	唐山晚报
	CN13-0059
	河南
	郑州晚报
	CN41-0002

	河北
	燕赵都市报
	CN13-0069
	河南
	信阳晚报
	CN41-0064

	河北
	秦皇岛晚报
	CN13-0070
	河南
	南阳晚报
	CN41-0068

	山西
	太原晚报
	CN14-0018
	河南
	周口晚报
	CN41-0074

	山西
	大同晚报
	CN14-0027
	河南
	平原晚报
	CN41-0080

	山西
	三晋都市报
	CN14-0039
	河南
	天中晚报
	CN41-0083

	山西
	上党晚报
	CN14-0046
	河南
	洛阳晚报
	CN41-0085

	山西
	山西晚报
	CN14-0051
	河南
	平顶山晚报
	CN41-0087

	山西
	山西商报
	CN14-0054
	河南
	汴梁晚报
	CN41-0088

	内蒙古
	北方新报
	CN15-0052
	河南
	淇滨晚报
	CN41-0090

	内蒙古
	科尔沁都市报
	CN15-0053
	河南
	东方今报
	CN41-0092

	内蒙古
	红山晚报
	CN15-0054
	河南
	大河报
	CN41-0094

	内蒙古
	内蒙古晨报
	CN15-0058
	河南
	许昌晨报
	CN41-0095

	内蒙古
	内蒙古商报
	CN15-0068
	河南
	京九晚报
	CN41-0096

	内蒙古
	包头晚报
	CN15-0072
	湖北
	荆州晚报
	CN42-0012

	内蒙古
	呼和浩特晚报
	CN15-0079
	湖北
	孝感晚报
	CN42-0019

	内蒙古
	巴彦淖尔晚报
	CN15-0082
	湖北
	十堰晚报
	CN42-0024

	辽宁
	半岛晨报
	CN21-0021
	湖北
	荆门晚报
	CN42-0032

	辽宁
	沈阳今报
	CN21-0024
	湖北
	楚天都市报
	CN42-0035

	辽宁
	辽宁经济日报
	CN21-0026
	湖北
	三峡晚报
	CN42-0038

	辽宁
	辽沈晚报
	CN21-0027
	湖北
	南鄂晚报
	CN42-0041

	辽宁
	锦州晚报
	CN21-0029
	湖北
	长江商报
	CN42-0053

	辽宁
	阜新晚报
	CN21-0034
	湖北
	武汉晚报
	CN42-0054

	辽宁
	铁岭晚报
	CN21-0037
	湖北
	恩施晚报
	CN42-0057

	辽宁
	辽西商报
	CN21-0040
	湖北
	武汉晨报
	CN42-0073

	辽宁
	沈阳晚报
	CN21-0043
	湖北
	三峡商报
	CN42-0086

	辽宁
	北方晨报
	CN21-0044
	湖北
	江汉商报
	CN42-0092

	辽宁
	大连晚报
	CN21-0045
	湖北
	楚天金报
	CN42-0102

	辽宁
	千山晚报
	CN21-0052
	湖北
	襄樊晚报
	CN42-0105

	辽宁
	葫芦岛晚报
	CN21-0054
	湖北
	东楚晚报
	CN42-0109

	辽宁
	本溪晚报
	CN21-0057
	湖北
	鄂东晚报
	CN42-0113

	辽宁
	时代商报
	CN21-0066
	湖南
	湘潭晚报
	CN43-0019

	辽宁
	华商晨报
	CN21-0073
	湖南
	当代商报
	CN43-0022

	辽宁
	燕都晨报
	CN21-0084
	湖南
	东方新报
	CN43-0026

	辽宁
	新商报
	CN21-0085
	湖南
	三湘都市报
	CN43-0041

	辽宁
	抚顺晚报
	CN21-0092
	湖南
	衡阳晚报
	CN43-0045

	辽宁
	鸭绿江晚报
	CN21-0097
	湖南
	常德晚报
	CN43-0051

	吉林
	城市晚报
	CN22-0017
	湖南
	邵阳晚报
	CN43-0055

	吉林
	新文化报
	CN22-0029
	湖南
	潇湘晨报
	CN43-0057

	吉林
	江城晚报
	CN22-0033
	湖南
	边城晚报
	CN43-0058

	吉林
	长春晚报
	CN22-0036
	湖南
	株洲晚报
	CN43-0061

	吉林
	巷报
	CN22-0040
	湖南
	娄底晚报
	CN43-0063

	吉林
	延边晨报
	CN22-0043
	广东
	羊城晚报
	CN44-0006

	吉林
	都市新报
	CN22-0051
	广东
	信息时报
	CN44-0014

	黑龙江
	生活报
	CN23-0017
	广东
	深圳商报
	CN44-0031

	黑龙江
	黑龙江晨报
	CN23-0027
	广东
	河源晚报
	CN44-0072

	黑龙江
	新晚报
	CN23-0034
	广东
	华商时报
	CN44-0089

	黑龙江
	鹤城晚报
	CN23-0037
	广东
	珠江晚报
	CN44-0135

	黑龙江
	大庆晚报
	CN23-0048
	广东
	湛江晚报
	CN44-0136

	黑龙江
	绥化晚报
	CN23-0056
	广东
	晶报
	CN44-0138

	黑龙江
	三江晚报
	CN23-0071
	广东
	深圳都市报
	CN44-0140

	黑龙江
	林城晚报
	CN23-0076
	广东
	汕头特区晚报
	CN44-0145

	黑龙江
	牡丹江晨报
	CN23-0079
	广东
	深圳晚报
	CN44-0149

	黑龙江
	新都市报
	CN23-0084
	广东
	茂名晚报
	CN44-0156

	黑龙江
	鸡西晚报
	CN23-0087
	广东
	珠江时报
	CN44-0167

	黑龙江
	鹤岗晚报
	CN23-0088
	广东
	南方都市报
	CN44-0175

	上海
	新民晚报
	CN31-0003
	广东
	新快报
	CN44-0180

	上海
	青年报
	CN31-0006
	广东
	汕头都市报
	CN44-0183

	上海
	东方早报
	CN31-0009
	广西
	南宁晚报
	CN45-0002

	上海
	上海商报
	CN31-0027
	广西
	玉林晚报
	CN45-0014

	上海
	新闻晨报
	CN31-0070
	广西
	柳州晚报
	CN45-0020

	上海
	新闻晚报
	CN31-0111
	广西
	西江都市报
	CN45-0033

	上海
	新闻午报
	CN31-0112
	广西
	钦州晚报
	CN45-0040

	江苏
	苍梧晚报
	CN32-0039
	广西
	南国早报
	CN45-0051

	江苏
	淮海商报
	CN32-0044
	广西
	桂林晚报
	CN45-0054

	江苏
	东方生活报
	CN32-0048
	广西
	当代生活报
	CN45-0069

	江苏
	扬子晚报
	CN32-0055
	广西
	北海晚报
	CN45-0075

	江苏
	都市晨报
	CN32-0057
	广西
	南国今报
	CN45-0076

	江苏
	扬州时报
	CN32-0061
	海南
	南国都市报
	CN46-0015

	江苏
	京江晚报
	CN32-0064
	重庆
	重庆晚报
	CN50-0002

	江苏
	金陵晚报
	CN32-0087
	重庆
	重庆晨报
	CN50-0003

	江苏
	城市商报
	CN32-0089
	重庆
	重庆商报
	CN50-0004

	江苏
	江南晚报
	CN32-0092
	重庆
	重庆青年报
	CN50-0010

	江苏
	江海晚报
	CN32-0093
	重庆
	重庆时报
	CN50-0012

	江苏
	南京晨报
	CN32-0095
	重庆
	巴渝都市报
	CN50-0027

	江苏
	淮海晚报
	CN32-0101
	重庆
	武陵都市报
	CN50-0028

	江苏
	姑苏晚报
	CN32-0102
	重庆
	三峡都市报
	CN50-0029

	江苏
	常州晚报
	CN32-0103
	四川
	成都晚报
	CN51-0003

	江苏
	现代快报
	CN32-0104
	四川
	绵阳晚报
	CN51-0006

	江苏
	盐城晚报
	CN32-0106
	四川
	乐山晚报
	CN51-0012

	江苏
	彭城晚报
	CN32-0107
	四川
	华西都市报
	CN51-0030

	江苏
	江南时报
	CN32-0114
	四川
	泸州晚报
	CN51-0059

	江苏
	扬州晚报
	CN32-0119
	四川
	南充晚报
	CN51-0060

	江苏
	宿迁晚报
	CN32-0120
	四川
	宜宾晚报
	CN51-0061

	江苏
	泰州晚报
	CN32-0122
	四川
	攀枝花晚报
	CN51-0062

	浙江
	钱江晚报
	CN33-0028
	四川
	达州晚报
	CN51-0063

	浙江
	今日早报
	CN33-0029
	四川
	今日晚报
	CN51-0069

	浙江
	南湖晚报
	CN33-0042
	四川
	成都商报
	CN51-0073

	浙江
	青年时报
	CN33-0057
	四川
	天府早报
	CN51-0104

	浙江
	现代金报
	CN33-0062
	贵州
	贵阳晚报
	CN52-0005

	浙江
	温州晚报
	CN33-0070
	贵州
	安顺晚报
	CN52-0007

	浙江
	绍兴晚报
	CN33-0085
	贵州
	遵义晚报
	CN52-0011

	浙江
	宁波晚报
	CN33-0087
	贵州
	贵州商报
	CN52-0014

	浙江
	金华晚报
	CN33-0092
	贵州
	凉都晚报
	CN52-0036

	浙江
	舟山晚报
	CN33-0093
	贵州
	贵州都市报
	CN52-0037

	浙江
	都市快报
	CN33-0099
	云南
	春城晚报
	CN53-0030

	浙江
	温州都市报
	CN33-0108
	云南
	都市时报
	CN53-0045

	安徽
	新安晚报
	CN34-0024
	云南
	生活新报
	CN53-0046

	安徽
	江淮晨报
	CN34-0032
	云南
	滇池晨报
	CN53-0054

	安徽
	安徽商报
	CN34-0044
	西藏
	西藏商报
	CN54-0009

	安徽
	淮河早报
	CN34-0045
	西藏
	西部晨报
	CN54-0014

	安徽
	江淮时报
	CN34-0053
	陕西
	阳光报
	CN61-0022

	安徽
	颍州晚报
	CN34-0066
	陕西
	今早报
	CN61-0043

	安徽
	皖江晚报
	CN34-0071
	陕西
	西安商报
	CN61-0046

	安徽
	大江晚报
	CN34-0072
	陕西
	华商报
	CN61-0053

	福建
	东南早报
	CN35-0002
	陕西
	三秦都市报
	CN61-0063

	福建
	海峡都市报·闽南版
	CN35-0011
	甘肃
	兰州晚报
	CN62-0002

	福建
	泉州晚报
	CN35-0014
	甘肃
	兰州晨报
	CN62-0017

	福建
	厦门晚报
	CN35-0050
	甘肃
	都市天地－城市周刊
	CN62-0018

	福建
	东南快报
	CN35-0055
	甘肃
	西部商报
	CN62-0019

	福建
	莆田晚报
	CN35-0056
	甘肃
	河西晨报
	CN62-0047

	福建
	海峡都市报
	CN35-0059
	甘肃
	天水晚报
	CN62-0061

	福建
	海峡导报
	CN35-0064
	青海
	西海都市报
	CN63-0002

	福建
	宁德晚报
	CN35-0066
	青海
	西海商报
	CN63-0004

	江西
	临川晚报
	CN36-0013
	宁夏
	新消息报
	CN64-0008

	江西
	经济晚报
	CN36-0018
	新疆
	生活晚报
	CN65-0023

	江西
	浔阳晚报
	CN36-0020
	新疆
	伊犁晚报
	CN65-0026

	江西
	信息日报
	CN36-0022
	新疆
	库尔勒晚报
	CN65-0041

	江西
	都市消费报
	CN36-0034
	新疆
	新早报
	CN65-0047

	江西
	江南都市报
	CN36-0040
	新疆
	新疆都市报
	CN65-0049

	江西
	上饶晚报
	CN36-0046
	新疆
	都市消费晨报
	CN65-0067

	江西
	赣州晚报
	CN36-0047
	新疆
	青年快报
	CN65-0069

	江西
	江西商报
	CN36-0048
	
	
	


2、生活服务类周报（73家）
	省份
	报纸名称
	刊号
	省份
	报纸名称
	刊号

	北京
	家庭周末报
	CN11-0074
	江苏
	服饰导报
	CN32-0110

	北京
	为您服务报
	CN11-0135
	浙江
	江南游报
	CN33-0056

	北京
	精品购物指南
	CN11-0226
	浙江
	新民生报
	CN33-0058

	天津
	假日100天
	CN12-0002
	浙江
	浙江市场导报
	CN33-0072

	天津
	车天下周报
	CN12-0014
	浙江
	e时代周报
	CN33-0075

	河北
	精品导报
	CN13-0029
	福建
	海峡生活报
	CN35-0025

	河北
	大众阅读报
	CN13-0035
	福建
	文化生活报
	CN35-0042

	河北
	体育生活报
	CN13-0038
	福建
	海峡消费报
	CN35-0043

	河北
	家庭百科报
	CN13-0043
	山东
	家庭生活报
	CN37-0092

	山西
	生活文摘报
	CN14-0049
	湖北
	化妆品报
	CN42-0021

	山西
	集邮报
	CN14-0053
	湖北
	第一生活
	CN42-0051

	山西
	山西市场导报
	CN14-0059
	湖南
	家庭导报
	CN43-0025

	内蒙古
	家庭周报
	CN15-0026
	湖南
	品周报
	CN43-0042

	内蒙古
	北方家庭报
	CN15-0051
	广东
	广州赢周刊报
	CN44-0017

	内蒙古
	名城早报
	CN15-0078
	广东
	美食导报
	CN44-0077

	辽宁
	都市青年报
	CN21-0022
	广东
	周末画报
	CN44-0102

	辽宁
	生活导报
	CN21-0042
	广东
	现代育儿周刊
	CN44-0129

	辽宁
	卫生与生活
	CN21-0056
	广东
	时代周报
	CN44-0139

	吉林
	今日财富报
	CN22-0008
	广东
	羊城晚报·可乐生活Color
	CN44-0176

	吉林
	影视图书周报
	CN22-0024
	广西
	新消费导报
	CN45-0053

	吉林
	房地产报
	CN22-0042
	海南
	生活服务导报
	CN46-0021

	黑龙江
	家报
	CN23-0028
	重庆
	时代信报
	CN50-0008

	黑龙江
	科学生活报
	CN23-0045
	重庆
	渝州服务导报
	CN50-0011

	黑龙江
	大众家事报
	CN23-0060
	重庆
	旅游新报
	CN50-0013

	黑龙江
	今天消费报
	CN23-0065
	重庆
	都市热报
	CN50-0020

	上海
	生活周刊
	CN31-0013
	四川
	家庭与生活报
	CN51-0085

	上海
	上海壹周
	CN31-0018
	四川
	城市购物导报
	CN51-0100

	上海
	上海星期三
	CN31-0028
	四川
	华西生活周报
	CN51-0110

	上海
	上海家庭报
	CN31-0062
	贵州
	新报
	CN52-0034

	上海
	外滩画报
	CN31-0068
	云南
	环球游报
	CN53-0031

	上海
	旅游时报
	CN31-0083
	陕西
	消费者导报
	CN61-0048

	上海
	人才市场报
	CN31-0099
	陕西
	旅游商报
	CN61-0067

	上海
	房地产时报
	CN31-0104
	甘肃
	新旅游报
	CN62-0056

	上海
	申江服务导报
	CN31-0108
	宁夏
	现代生活报
	CN64-0002

	江苏
	周末报
	CN32-0031
	新疆
	服务超市
	CN65-0048

	江苏
	现代家庭报
	CN32-0067
	新疆
	新疆市场导报
	CN65-0068

	江苏
	华东旅游报
	CN32-0074
	
	
	


3、行业类报纸（44家）
	省份
	报纸名称
	刊号
	省份
	报纸名称
	刊号

	北京
	中国计算机报
	CN11-0004
	北京
	中国海洋石油报
	CN11-0138

	北京
	中国电子报
	CN11-0005
	北京
	中国医药报
	CN11-0140

	北京
	通信产业报
	CN11-0006
	北京
	中国石化报
	CN11-0141

	北京
	网络世界
	CN11-0007
	北京
	电子资讯时报
	CN11-0145

	北京
	中国食品报
	CN11-0016
	北京
	中国房地产报
	CN11-0152

	北京
	中国化工报
	CN11-0034
	北京
	中国中医药报
	CN11-0153

	北京
	中国石油报
	CN11-0037
	北京
	珠宝与时尚报
	CN11-0164

	北京
	中国建设报
	CN11-0038
	北京
	中国食品质量报
	CN11-0177

	北京
	中国汽车报
	CN11-0056
	北京
	中国黄金报
	CN11-0182

	北京
	中国冶金报
	CN11-0069
	北京
	石油商报
	CN11-0217

	北京
	网络报
	CN11-0070
	北京
	中国铁道建筑报
	CN11-0225

	北京
	中国建材报
	CN11-0073
	北京
	服装时报
	CN11-0236

	北京
	中国航空报
	CN11-0075
	北京
	中国服饰报
	CN11-0239

	北京
	中国电力报
	CN11-0076
	北京
	华北电力报
	CN11-0244

	北京
	中国煤炭报
	CN11-0086
	北京
	中华建筑报
	CN11-0246

	北京
	中国纺织报
	CN11-0087
	北京
	今日信息报
	CN11-0266

	北京
	中国民航报
	CN11-0094
	北京
	国家电网报
	CN11-0267

	北京
	人民铁道
	CN11-0096
	北京
	世界金属导报
	CN11-4676/F

	北京
	中国有色金属报
	CN11-0115
	上海
	建筑时报
	CN31-0051

	北京
	中国交通报
	CN11-0122
	湖北
	中国水运报
	CN42-0058

	北京
	中国信息报
	CN11-0123
	广东
	医药经济报
	CN44-0098

	北京
	计算机世界
	CN11-0132
	四川
	电脑商情报
	CN51-0078


（三）完善监测方法：
1、博采众家之长  深入报业实际
2007年的监测工作开始于2006年9月，第三期报业竞争力监测报告发布后，传媒情报所（现已更名为传媒发展研究所）开始广泛征求业界的意见和专家的建议，并通过“专家访谈”、“传媒竞争力文献研究”、“专题座谈会”、“指标策划会”等多种形式，充分吸收全球产业与企业竞争战略研究权威学术成果，吸取国内媒介研究机构对受众和广告进行量化测度的模型与方法，使报业竞争力监测变得既符合传播学研究和经济学研究规范，也使研究结果更加贴近中国报业市场实际。
2、科学性与可行性相结合   现实与未来相呼应  

今年的监测工作，共计选用了终极测量指标20个，涉及原始数据字段25个，这些指标的选取原则是既符合我们对报业市场竞争力构成要素的基本判断，考量报业市场竞争力过程中的主要维度，又具有数据主体之间的可对比性和数据的可获得性。指标之间的搭配原则是尽可能各有所指，不同的原始字段通过在数学公式下的组合，表征不同的指标意义，既有对现实的评估，也有对未来的预测。
2007年报业竞争力监测指标体系
（1）、晚报都市类报纸竞争力监测指标体系
	指标类型
	序号
	指标名称

	基础能力
	1
	主营业务收入

	
	2
	总印张数

	
	3
	利税能力

	
	4
	基本产值

	
	5
	全员劳动效率

	
	6
	印张贡献率

	发展能力
	7
	相对广告强度

	
	8
	读者活力

	
	9
	人均教育培训支出

	影响力
	10
	读者规模

	
	11
	相对受众优势


（2）、生活服务类周报竞争力监测指标体系

	指标类型
	序号
	指标名称

	基础能力指    数
	1
	主营业务收入

	
	2
	总印张数

	
	3
	利税能力

	
	4
	全员劳动效率

	
	5
	印张贡献率

	发展能力指   数
	6
	人均工资

	
	7
	信息化投入额

	影响力
指  数
	8
	平均阅读率

	
	9
	相对受众优势


（3）、行业报竞争力监测指标体系

	指标类型
	序号
	指标名称

	基础能力指   数
	1
	主营业务收入

	
	2
	总印张数

	
	3
	印张贡献率

	
	4
	利税能力

	
	5
	基本产值

	
	6
	全员劳动效率

	
	7
	资源整合能力

	影响力

指   数
	8
	政治导向性

	
	9
	产业导向性

	
	10
	市场导向性

	
	11
	美誉度

	
	12
	公信力

	
	13
	影响力


3、精心研究各项指标的权重配置
今年对“利税总额”、“利税总额近三年平均增长率”、“近三年主营业务收
入平均增长率”和“网站流量”这四个指标进行了改造和舍弃。对报纸出版单位的网站进行了单列监测；由于各个报社采取不同的纳税政策和财务结算方法，今年的监测体系中，我们使用“利税能力”和“基本产值”这两个全新概念来替代利税总额。

四、监测数据来源： 
1、报刊司报纸年度核验数据
2、媒介研究研究机构的平面媒体市场研究数据

五、全新的发布方式：

这里我们发布的报告是年度竞争力监测结果。完整的深度分析报告将于2008年第一季度末向社会公开发行，为报业和传媒研究机构提供第一手竞争力分析资料。这使本项研究由政府的一个内部研究，走向业界的公共研究的飞跃。从理论论证和数据说话走向对实践的具体归纳和引导。
第二部分    主要监测发现
2007年中国报业竞争力状况总体表现为：晚报都市类报纸竞争力格局基本保持稳定，总体竞争力较去年前年有所提升；行业类报纸竞争力在“资源整合”能力上有所突破；生活服务类报纸“综合竞争力”进步显著。
（1） 晚报都市类报纸竞争力监测结果
1、监测结果
本期全国晚报都市类报纸竞争力监测结果显示，竞争力综合指数排在前20位的报纸依次为：

南方都市报，都市快报，华商报，钱江晚报，扬子晚报，北京青年报，新民晚报，成都商报，齐鲁晚报，每日新报，新闻晨报，今晚报，羊城晚报，华西都市报，大河报，燕赵都市报，京华时报，现代快报，半岛都市报，辽沈晚报。
其中有12家报纸的竞争力较前一期监测有所提升。两家持平。
	2007年全国晚报都市报竞争力20强

	序号
	报纸名称
	省份
	综合指数
	标准值
	与上期监测比较

	1
	南方都市报
	广东
	2.3398 
	1000.000 
	—

	2
	都市快报
	浙江
	1.8643 
	858.379 
	↑

	3
	华商报
	陕西
	1.7326 
	819.153 
	↑

	4
	钱江晚报
	浙江
	1.5030 
	750.778 
	↓

	5
	扬子晚报
	江苏
	1.0774 
	624.004 
	↑

	6
	北京青年报
	北京
	1.0655 
	620.468 
	↑

	7
	新民晚报
	上海
	1.0419 
	613.439 
	↑

	8
	成都商报
	四川
	1.0113 
	604.332 
	—

	9
	齐鲁晚报
	山东
	1.0041 
	602.201 
	↓

	10
	每日新报
	天津
	0.9704 
	592.163 
	↑

	11
	新闻晨报
	上海
	0.9436 
	584.157 
	↑

	12
	今晚报
	天津
	0.9149 
	575.613 
	↑

	13
	羊城晚报
	广东
	0.9021 
	571.806 
	↓

	14
	华西都市报
	四川
	0.7204 
	517.691 
	↓

	15
	大河报
	河南
	0.6705 
	502.820 
	↓

	16
	燕赵都市报
	河北
	0.6548 
	498.141 
	↑

	17
	京华时报
	北京
	0.5517 
	467.442 
	↑

	18
	现代快报
	江苏
	0.5411 
	464.290 
	↓

	19
	半岛都市报
	山东
	0.5061 
	453.877 
	↑

	20
	辽沈晚报
	辽宁
	0.4877 
	448.388 
	↑


2、主要发现
（1）第一方阵竞争力优势进一步巩固
中国报业竞争力监测项目开展四年来，有11种晚报都市报连续四年进入20强：南方都市报，都市快报，华商报，扬子晚报，北京青年报，新民晚报，成都商报，齐鲁晚报，羊城晚报，今晚报，大河报。

有6种晚报都市报三度进入20强：北京晚报，钱江晚报，新闻晨报，华西都市报，宁波晚报，楚天都市报。
有5种晚报都市报两度进入20强：辽沈晚报，京华时报，现代快报，燕赵都市报，半岛都市报， 

有5种晚报都市报一度进入20强：金陵晚报，海峡都市报，深圳晚报，新晚报，青岛晚报。

以上27种报纸，占全国晚报都市类报纸总量的十分之一，构成我国晚报都市类报纸的第一方阵。连续四年的监测结果表明，尽管进入20强的报纸及其位次有所变化，但总体保持稳定。在我国晚报都市类报纸中，上述报纸具有最广泛的社会影响力和市场竞争力。
第一方阵优势竞争地位的巩固，有助于缓解晚报都市类报纸的同城过度竞争的局面。2005年以来，部分竞争力较弱的报纸已被迫退出中心城市晚报都市报市场。预计未来几年内，这一趋势将加速发展。
（2）三大经济带催生优势报业集群
随着长江三角洲、珠江三角洲和环渤海地区三大城市群三足鼎立态势的形成，与此相应的晚报都市类报纸三大竞争优势集群也日趋明朗。经济优势对报业市场主体的活力激发作用明显。本期20强中，8种报纸来自长三角地区，2种来自珠三角地区，6种来自环渤海地区，表明报业发展与区域经济社会文化发展具有高度的正相关性。除三大城市群外，来自中部省份河南和西部省份四川、陕西的4种报纸也保持着稳定的竞争优势。这一竞争力格局在生活服务类报纸和行业类报纸中也同样存在。
（3）竞争力水平对报业经济运行具有决定性影响

20强报纸的竞争力状况直接影响我国报业经济的发展。本期监测发现，20强的主营收入增长率从2005年的11.8%，下降到2006年的1.3%，但利税增幅则由2005年的3.3%升至2006年的8%，表明20强在收入增长放缓的同时，盈利能力明显提升，增长方式由数量型向效益型转变。2005年以来，以控量发行、稳定版数和优化人力资源配置为主要措施的成本控制型增长，成为中心城市晚报都市报普遍的竞争策略。但整体看，强势晚报都市报大投入、大产出、低效益的增长方式仍未根本改变。监测结果显示，20强的纸张成本支出占全国晚报都市类报纸的45.5%，工资福利支出占29.3%，人员教育培训支出占69.3%，但利税能力仅比全国平均水平高出10.2%，资源利用效率（印张贡献率）甚至低于全国平均水平4.7个百分点。
（二）生活服务类周报竞争力监测结果
1、监测结果
本期全国生活服务类报纸竞争力监测结果显示，竞争力综合指数排在前10位的报纸依次为：
精品购物指南，申江服务导报，假日100天，房地产时报，上海星期三，渝州服务导报，人才市场报，羊城晚报·可乐生活Color，周末画报，华西生活周报。
	2007年全国生活服务类报纸竞争力10强

	序号
	报纸名称
	省份
	综合指数
	标准值
	与上期监测比较

	1
	精品购物指南
	北京
	2.2542 
	100.000 
	↑

	2
	申江服务导报
	上海
	1.5108 
	74.982 
	↓

	3
	假日100天
	天津
	0.2317 
	31.938 
	↑

	4
	房地产时报
	上海
	-0.0369 
	22.901 
	—

	5
	上海星期三
	上海
	-0.0574 
	22.208 
	↑

	6
	渝州服务导报
	重庆
	-0.0661 
	21.915 
	↑

	7
	人才市场报
	上海
	-0.0871 
	21.211 
	↓

	8
	羊城晚报·可乐生活Color
	广东
	-0.1178 
	20.177 
	↑

	9
	周末画报
	广东
	-0.1241 
	19.964 
	—

	10
	华西生活周报
	四川
	-0.1838 
	17.957 
	↑


2、主要发现
（1）城市周报市场南北两强双峰并立的格局依然稳固。精品购物指南和申江服务导报的广告收入占所有被监测的同类报纸的53.3%，利税总额占81.6%，员工培训支出占40.5%，全员劳动效率是平均水平的3.4倍，竞争力综合指数远高于其它同类报纸。

（2）竞争力格局发生新变化

在2006年的监测中，上海报纸占据生活服务类周报竞争力10强中的5席，并且都居前6位。本期监测结果显示，其他中心城市生活服务类周报的发展，正在动摇上海同类报纸的竞争力优势。部分原因在于一些大型报业机构开始重视细分阅读市场对报业增长的价值。尽管生活服务类报纸经济规模普遍较小，但运营成本和投资风险亦可得到有效控制。与晚报都市报20强相比，生活服务类周报10强的平均利税能力仅比前者低5个百分点，而平均资源利用效率（印张贡献率）却比前者高出54.1%，年轻读者和优势读者的比例也普遍高于前者，显示出良好的发展潜力。
（3）适应细分阅读市场的竞争战略仍待探索
持续监测的结果表明，细分阅读市场的快速成长与城市周报的发展现状之间，存在着较大反差。总体看，在满足受众生活服务资讯和休闲娱乐需求的方式日益增多的形势下，我国城市周报现有的竞争力水平普遍难以适应。主要表现在：一是基于资本和品牌的跨地区扩张乏力，难以有效扩大市场规模；二是适应细分市场的盈利模式尚不清晰，难以摆脱晚报都市类报纸的竞争压力；三是信息化建设投入严重不足（除精品购物指南），难以跟进各类新媒体在生活服务和休闲娱乐市场的快速发展势头。
（三）行业类报纸

1、监测结果

本期的行业类报纸监测选取了国民经济支柱产业的行业类报纸44家，涉及行业类别为：（1）房产汽车、（2）服装服饰、（3）化工、（4）建筑建材、（5）交通运输、（6）能源电力、（7）食品、（8）信息产业、（9）冶金、（10）医药。全国行业类报纸竞争力监测结果显示，竞争力综合指数排在前5位的报纸依次为：

计算机世界报，中国计算机报，中国汽车报，人民铁道报，电脑商情报。
	2007年全国行业类报纸竞争力5强

	序号
	报纸名称
	省份
	综合指数
	与上期监测比较

	1
	计算机世界报
	北京
	1.4456 
	↑

	2
	中国计算机报
	北京
	1.4302 
	↓

	3
	中国汽车报
	北京
	0.8937 
	↑

	4
	人民铁道报
	北京
	0.6121 
	↑

	5
	电脑商情报
	四川
	0.2904 
	↑


2、主要发现
（1）支柱产业的行业报纸继续领跑
行业报竞争力前10位的报纸，分属信息、交通、能源、医药、纺织等国民经济支柱产业。计算机世界报和中国计算机报继续领跑行业报5强，是信息产业支撑传统经济和新经济发展的结果。排名前25位的行业报，除2种为地方报纸外，皆为中央级行业报，表明行业报的出版资源配置政策符合行业媒体的发展规律。另一方面，受部门化和行政化的影响，这些报纸普遍规模较小、市场化程度较低。
（2）资源整合能力是行业报竞争力关键

监测结果显示，行业资源整合能力是行业报的核心竞争力。非传统主营收入占传统主营收入的比例是衡量资源整合能力的重要指标。行业报5强的平均资源整合能力高于行业报平均水平9个百分点。与晚报都市报20强相比，行业报5强非传统主营收入的所占比重高达36.9%，而前者仅占2.3%。全国行业报中，有8种报纸该项指标超过50%。此外，行业报5强的“印张贡献率”比晚报都市报20强高出28.4%，在生产规模远小于晚报都市类报纸的情况下，表现出更高的资源利用效益。
（3）行业影响力是资源整合能力的基础
监测发现，行业影响力——即来自有关行业政府主管部门和行业协会对行业报的政治导向性、产业导向性、市场导向性评价，以及来自行业内骨干企业对行业报的美誉度、公信力和影响力评价——与行业报的资源整合能力呈高度正相关关系。政府资源和行业资源是行业报建构行业信息资源平台的两大基础性资源。

第三部分  多元传播格局中的报业竞争力研究
今年还尝试开始了“报纸出版单位网站竞争力”专题研究，目的在于发现报

纸出版单位向新媒体新技术转型升级的能力，推动传统报纸出版业加大对新技术新媒体的投入，树立一批有条件、有眼光、有经验的报纸出版单位向互联网进军的典型。同时，通过对不同资本性质的报业网站的竞争力分析，希望解析报业应用数字网络技术的方向与策略。为寻找适合中国传媒产业特色的报业网站商业模式开辟道路。通过前期研究发现，报业网站的内容优势如何得以充分挖掘，品牌优势如何进行价值延伸等等都是报业在新媒体领域大力拓展的基础课题。

作为探索性研究，目前指标体系还有待深入论证检测，除了影响力面的公共
数据比较齐全外，有关报业网站竞争力的一些基础性数据普遍缺乏，随后我们将通过数字报业实验室的报业网站实验项目的推动，为这项研究提供更丰富翔实的基础数据，预计这项报告将在明年上半年择机发布。

本年度研究基本结论： 
1、报纸受众依然广大，但受众规模增长乏力，特别是中心城市读者的绝对规模已接近饱和。相比之下，截至2007年6月，中国网民规模较上年同期增长31.7%，互联网的扩散在中国已经达到了快速增长的临界点，预计在未来的三五年中，上网人数将会急剧增长。
另一方面，报纸读者的年龄结构正趋于老化。30个中心城市晚报都市报的监测数据表明，15—24岁年轻读者的比例为44%，而网民年龄结构则表现出极强的年轻化特征，25岁以下网民比例已经超出半数（51.2%），30岁及以下的网民比例达到70.6%。与此同时，报纸读者中25-45岁大专以上学历优势读者的比例为36%，对互联网的优势也不复存在。
2、报业仍然占据广告市场第二大份额，但报纸广告收入增幅远低于互联网广告收入增长。2006年，晚报都市报20强以广告为主的主营收入平均年增长率仅为1.3%，而互联网广告2007年前三季度同比增长63.9%，预计全年将超过90亿元。互联网广告规模进一步缩小与报业差距，广告市场份额继续朝不利于传统报业的方向变化，长期看，这一变化不可逆转。
3、随着数字报业发展战略的全面推进，报业的新媒体业务发展提速。报纸出版单位普遍加大数字报业投入，当前的主要发展领域是报纸网站、数字报纸和手机报。2007年，数字报纸和手机报数量激增，截止11月底全国多媒体数字报刊数量已达到700种（不包括通常意义上的pdf版），手机报增加到300多种。

4、报业的新媒体业务营收开始增长，但尚未对报业收入结构产生明显影响。总体看，报业尚处战略转型初期，数字报业的盈利模式仍在探索之中。
第四部分  提升报业竞争力的主要途径
通过监测我们认为，当前和今后一个时期，报业竞争力的培育和提升，有以下可资参考的途经：
1、报业体制改革是增强报业竞争力的必由之路。建立新型市场主体和现代法人治理结构是报业经济持续快速健康发展的制度保障。

2、中心城市报纸对传统主营业务实行有效的成本控制是稳定主营收入的重要策略，提高效益能力是增强竞争力的关键。中小城市报纸当前仍需通过规模扩张带动效益增长。
3、在巩固优势读者的同时，尽最大努力发展年轻读者，是事关报业持续发展能力的核心战略。

4、立足报业核心能力，加大数字报业投入，优化人力资源结构，积极参与新媒体竞争，大力提高网络广告收入和其他增值业务营收，是报业战略转型的当务之急。
再次感谢在座各位新闻界的朋友们。

祝大家新年快乐！
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